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L’ultime défi

En apparence la région Nord-Pas-de-Calais est le pays de cocagne dela
Brasserie Francaise, mais en apparence seulement... Tant le mal
sournois de la concurrence le ronge, qu’elle soit nationale ou d’outre-
frontiéres.

En font foi les questions que se pose le visiteur de I'Hotel de Ville de
Lille constatant avec stupéfaction la présence de trois marques alsa-
ciennes dans les trois cafés entourant celui-ci ...

Un cas de figure, certes, mais qui prend des allures de symbole pour ne
pas dire de défi. '

Un défi que reléve cinqg brasseries artisanales du Nord-Pas-de-Calais
décidées a se battre pour survivre. Cing brasseries réunies en Associa-
tion partant du principe que U'union fait la force surtout lorsqu’on la fait
rimer avec passion. ‘
Cing brasseurs transformés en « MOUSSEquetaires » brandissant
leurs bieres, armés d’un label de qualité que nul ne peut leur contester
aprés y avoir gotté. Un dossier réalisé par Jean-Claude Colin et
Didier HOulllOl’l (suite page 22).
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LE NORD ET LA BIEK



Fondée aux environs de 1920 apreés
la premiere guerre mondiale par
Félix Duyck, la ferme-brasserie
devenue Jenlain produit 65 000
hectolitres de biére et constitue la
locomotive de P Association des
Brasseries Artisanales de par sa
renommeée.

Des sa naissance de par I'impor-
tance de sa clientéle due a la vie
sociale intense des fermes au début
du siécle qui contiennent jusqu’a
40 personnes par habitation, néces-
saires 4 la fenaison et & la moisson,
la Brasserie Duyck produit sa bidre
en fit et en grande quantité.

LE NORD ET.LA BIERE

La brasserie Duyck

La locomotive

La bouteille champenoise

En 1950, devant la renommée de
sa biere et l’accroissement de la
demande, Félix Duyck lance la
biére de garde JENLAIN, condi-
tionnée en bouteille champenoise
de 75 cl pour une infime partie de
la production, le reste étant consa-
cré aux bieres de table et aux bié-
res bock.

En 1960, Félix Duyck céde la place
a son fils Robert, éléve de ’Ecole
de Brasserie de Nancy, qui fonde
la société anonyme Duyck, lui dont
la face rougeaude de bébé ornait
les premiéres étiquettes de la Bras-
serie.
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| < Jenlain, le porte-étendard de TABA.
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Le phénomene étudiant

Deés 1965, le succes de 1a bouteille
champenoise va croissant porté par
le monde étudiant séduit par son
prix modique, sa présentation et |
surtout son gott différent pour |
I’époque. De Lille ou il démarre, le
phénomeéne s’agrandit et touche
Paris puis 'ensemble des villes étu-
diantes frangaises par le simple -
effet du bouche 2 oreille; tout cela
sans publicité, sans service com- -
mercial ni service de distribution,
les clients venant chercher la biére
directement 4 la Brasserie, sauf
pour le département du Nord bien
entendu. .

Raymond Duyck, le chef de train.




’ Fer de lance de PABA?
Oui, mais ...

. Aujourd’hui avec une production
de 65000 hectolitres I’an, dont
90 % de biére de garde, la Brasse-
rie Duyck représente le fer de
lance de I’Association des Biéres
Artisanales a laquelle elle appar-
_ tient. Sachant se souvenir de son
. passé, elle offre a ses quatre collé-
' gues le poids de son expérience
© afin de lutter contre ce mal insi-
~ dieux qui s’est développé chez les
. amateurs de biere de notre pays
pour qui, trop souvent, bieres spé-
ciales, signifient biéres belges.
Toutefois, si Raymond Duyck,
petit-fils du fondateur de la Brasse-
rie qu’il dirige aujourd’hui, recon-
. nait L'utilité de travailler ensemble
& leur connaissance mutuelle, il
. reste pour eux comme eux le res-
 tent pour lui, avant tout un concur-
. rent. Leur entente publicitaire ne i . -
pouvant, selon lui, difficilement qu'une seule corde a son arc avec La brasserie artisanale de demain.
. déboucher sur une entente com- I’ABA; elle songe aussi a 'expor-
merciale ou financiére vers d’éven- tation, prenant notamment des
tuelles plates-formes d’éclatement contacts avec les USA et la
par exemple. Grande-Bretagne, tout en révant
Ainsi, ayant & nourrir 30 person- d’une revanche qui se traduirait
nes, la Brasserie Duyck n’a pas par une entrée sur le marché belge.

(Dossier ABA, suite p. 24).

Une gamme de produits désormais
célebres qui ne peuvent quhonorer les
cafetiers et les consommateurs qui les
choisiront.
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